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Visionen
mit Herzblut

Familienunternehmer in Uni Bielefeld

M Bielefeld (fr). Familienunter-
nehmen sind anders als anony-
me Kapitalgesellschaften. Inha-
ber stecken Herzblut in ihr Un-
ternehmen, leben eigene Visio-
nen. ,Jmmer besser hatte Carl
Miele, Griinder des Giitersloher
Hausgeriteherstellers Miele, vor
100 Jahren aufdie erste Holzbot-
tich-Waschmaschine geschrie-
ben. Ein Leitsatz, der bis heute
gilt. Aber wie schaffen es Famili-
enunternehmen, ihre Visionen
auf die nichste Generation zu
tbertragen. Wie entwickeln sie
Strategien fiir die Zukunft?

40 nambhafte Unternehmer,
Top-Manager und Studierende
der Region trafen sich zum drit-
ten ,OWL.ManagementKollo-
qium® in der Uni Bielefeld, um
vertraulich Erfahrungen auszu-
tauschen. ,Wir hatten weit
mehr Anmeldungen, aber nur
Platz fiir 40 Teilnehmer®, sagte

Professor Fred Becker vom Insti-
tut fiir Unternehmensfithrung
(Uni Bielefeld), der das Kollo-
qium gemeinsam mit der West-
falisch-Lippischen Universitiits-
gesellschaft und den Wirschafts-
junioren OWL veranstaltete.
Die Uni wolle Mittler zwischen
Theorie und Praxis sein, Unter-
nehmer auf zukiinftige Heraus-
forderungen aufmerksam ma-
chen, erklirte Becker. Referen-
ten waren drei Familienunter-
nehmer unterschiedlicher Gene-
ration: Dr. August Oetker (58),
geschiftsfithrender Gesellschaf-
ter, Dr. Markus Miele (33), seit
Juli Mitglied der Geschiiftsfiih-
rung, und Jorg-Uwe Goldbeck
(Bielefeld), dem die Firmeniiber-
nahme noch bevorsteht. Ent-
scheidend fiir den Erfolg sei es,
Mitarbeitern Visionen zu ver-
mitteln. Becker: ,,Die Kommuni-
kation ist das Hauptproblem.



